
 
 
 

 

香港展覽業發展意見書 
 

展覽業是香港的一個能夠帶來經濟效益的重要行業，隨著展覽業的發展，展覽會訪客的四個

主要人群——本地訪客、內地訪客、亞太區訪客和海外訪客——人數都有所增長。香港展覽業除

了能帶動旅遊業等相關行業的發展外，更重要的是行業展覽會能夠為該行業企業創造更廣泛的影

響力和更強大的競爭力。 

 

一、 香港的酒類展覽會對業界產生極大影響 

 

香港國際美酒展自 2008 年首次舉辦以來，為業界創造了良好發展的平臺，也為香港市場影響

力的形成創造了重要條件。目前已舉辦兩屆的香港國際美酒展，受到越來越多人的重視，無論是

業界還是公眾人士。這類專業的國際性的美酒展，不但為業界提供商機，還讓業界和葡萄酒愛好

者有機會交流資訊，讓葡萄酒市場的發展和成熟指日可待。 

 

1. 酒展是企業進行品牌推廣的平臺 

 

酒展為行業企業的品牌推廣搭建了國際性的舞臺，有效地樹立品牌知名度和影響力。葡萄酒

行業品牌林立，消費者對品牌認知度普遍較低，單單一個經銷商就可能彙集了上百甚至上千個品

牌。在酒展的參展商裏，除了小部分是單一莊園外，更多的是挾持著成百上千品牌到來的經銷商、

代理商。數之不盡的品牌和難以道盡的品牌內涵，是經銷商、代理商們宣傳推廣的瓶頸。在這種

情況下酒展為他們提供了品牌展示、資訊交流和業務洽談的有力平臺，也為經銷商自身品牌知名

度和影響力的建立創造有利條件。 

 

2. 酒展是企業培育目標消費者的平臺 

 

酒展吸引了來自各行業、各領域的眾多葡萄酒愛好者，為業界創造了與目標消費者交流的平

臺。如何尋找和精准鎖定目標消費群體，是任何企業在行銷推廣中所面臨的重大課題。行銷推廣

則是在提升消費者品牌認知的舞臺上，不斷增加消費者對品牌的感性認識，從而實現品牌好感的

過程。酒展所雲集的參展各方業界精英，針對目標消費人群，點對點定向傳播資訊，使得企業、

產品和品牌資訊快速有效地傳遞，從而實現高效的推廣交流。因此，它在鎖定目標消費者和培育

消費者方面都有著很大的影響。 
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3. 專業的酒展能為企業創造積極影響 
 

香港酒展所體現出來各方面的專業性，為參展企業創造了積極的影響。它的專業性體現在物

流運輸、展場設計、現場活動安排和媒體宣傳計畫等方面。專業而國際化的服務水準，使得參展

企業達成了參展目標，企業知名度和影響力也得到了極大地提升。 

 

二、 專業性酒類展覽會是進一步推動香港成為亞洲洋酒貿易中心之重要平

台 
 

亞洲葡萄酒市場是近年來全球葡萄酒市場中發展態勢最為旺盛的，其中中國和印度成為亞洲

市場中舉足輕重的發展市場。全球葡萄酒業界對亞洲市場的關注，讓其市場潛力不斷地開發；隨

著市場的逐步發展和成熟，其市場潛力將會越來越充分地表現出來。 
 

1. 香港在亞洲葡萄酒貿易中的特殊地位 
 

據統計，2008 年中國成為世界第八大葡萄酒消費市場（按消費量計算），且消費量增速於是年

排名第一。香港地區對於整個中國葡萄酒市場來說，既是內地葡萄酒行業面向全球的視窗，也是

世界走進中國的港口。在亞洲地區的葡萄酒貿易發展中，香港處於特殊的地位。特別是香港免受

紅酒稅後，內地葡萄酒業界可以借力香港引進更多的優質葡萄酒，邁向更加成熟的未來。香港也

將會成為葡萄酒集散基地，並發展成為亞洲地區的中轉站。2010 年 VINEXPO 亞太展區重臨香港，

從側面說明了世界對亞洲葡萄酒市場的重視，特別是對香港作用於亞洲葡萄酒市場影響力的肯定。 
 

2. 亞洲葡萄酒市場潛力仍然有待開發 
 

中國葡萄酒市場雖然近年來有著飛速的發展，但是這個市場仍然極不成熟。中國的葡萄酒消

費主要集中在沿海城市，集中在重大節日時段，消費者的認知主要集中在某幾個產酒國，以及消

費者還沒有普遍具備葡萄酒的消費習慣。這些消費特性說明了中國葡萄酒市場還有待進一步開發

和成熟。香港作為亞洲葡萄酒市場的發展基點，應該擔當起內地葡萄酒市場的培訓師、物流中轉

中心和貿易夥伴的職責。隨著亞洲葡萄酒市場的成熟，其市場潛力必將越來越明顯地顯現出來。

因此，亞洲市場絕對可以容納超過一個酒類展覽會，也非常需要專業而國際化的酒類展覽會，為

市場提供發展的平臺。 
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